Załącznik nr 1.

	Fundusz Fundraisingowy – wniosek
Część I – informacje ogólne
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1. Nazwa ODL wnioskującego o dotację.
	


2. Osoba do bieżących kontaktów z ARFP (imię i nazwisko, telefon, e-mail).
	


3. Kwota wnioskowanej dotacji.
	


4. Numer konta bankowego, na które ma być przelana dotacja (konto wyodrębnione na środki PAFW na realizację umowy głównej „Działaj Lokalnie”).
	


5. ODL wnioskuje o (prosimy zaznaczyć jedną odpowiedź):
 FORMCHECKBOX 
 dofinansowanie organizacji przedsięwzięcia fundraisingowego (prosimy wypełnić część II i IV)
 FORMCHECKBOX 
 wsparcie lokalnej kampanii na rzecz pozyskania 1% podatku w 2020 r. (prosimy wypełnić część III i IV)
Część II – przedsięwzięcie fundraisingowe
6. Jakie cele zamierzają Państwo osiągnąć poprzez organizację przedsięwzięcia fundraisingowego?
	


7. Opis planowanego przedsięwzięcia fundraisingowego. Jakie działania będą służyć osiągnięciu zaznaczonych powyżej celów. Prosimy o szczegółowy opis.
	


8. W jakim terminie odbędzie się przedsięwzięcie fundraisingowe?
	


9. Dotychczasowe doświadczenie ODL przy organizacji podobnych działań.
	


10. Prosimy o podanie szczegółowego programu/ harmonogramu przedsięwzięcia fundraisingowego.
	


11. Czy organizując przedsięwzięcie fundraisingowe zamierzają Państwo korzystać z pomysłów zawartych w publikacji „Filantropia z pomysłem”?
	


12. Planowani partnerzy w realizacji przedsięwzięcia fundraisingowego.
	


Część III – lokalna kampania na rzecz pozyskania 1% podatku

	13. Data uzyskania statusu OPP:
	


14. Zasięg prowadzonej kampanii (nazwy gmin z liczbą mieszkańców):

	


15. Szacunkowa liczba organizacji mających status OPP, działających na terenie objętym zasięgiem kampanii 1% ODL (prosimy też wskazać źródło danych):

	


16. Hasło kampanii 2020: 

	


17. Harmonogram kampanii, uwzględniający działania służące skutecznemu dotarciu do podatników:

	Lp.
	Działanie:
	Czas trwania

(dzień i miesiąc od-do):

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


18. Planowani partnerzy i media (nazwa instytucji/ organizacji oraz zakres współpracy):

	


19. Planowani wolontariusze i e-wolontariusze (liczba i zakres zaangażowania):

	


20. Gdzie i jak zostanie przeprowadzona kampania? Prosimy o uzupełnienie poniższej tabeli w tych miejscach, które dotyczą planowanej kampanii:
	Rodzaj nośnika
	Planowane działania, akcje

	Prasa
	Dzienniki lokalne
 (tytuły)
	

	
	Dzienniki regionalne (tytuły)
	

	
	Dzienniki ogólnopolskie (tytuły)
	

	
	Tygodniki (tytuły)
	

	
	Miesięczniki (tytuły)
	

	
	Inne (tytuły)
	

	Radio
	Radio lokalne (nazwy)
	

	
	Radio regionalne (nazwy)
	

	
	Radio ogólnopolskie (nazwy)
	

	TV
	Telewizja kablowa (nazwy)
	

	
	Telewizja regionalna (nazwy)
	

	
	Telewizja ogólnopolska (nazwy)
	

	Strony www
	Artykuły/ filmiki na lokalnych stronach www (adresy stron)
	

	
	Artykuły/ filmiki na portalach branżowych (adresy stron)
	

	
	Inne strony (adresy stron)
	

	Portale społecznościowe
	Facebook

	

	
	Nasza Klasa
	

	
	Twitter
	

	
	Youtube
	

	
	Instragram
	

	
	Inne
	

	E-mail
	Stopka e-mailowa z zaproszeniem do wspierania
	

	
	Mailing do prasy/ partnerów
	

	Pozostałe
	Materiały promocyjne (jakie…)
	

	
	Gadżety promocyjne (jakie…)
	

	
	Druczki na poczcie/ w banku
	

	
	Program do wypełniania PIT
	

	
	Z wykorzystaniem systemu CRM
	

	
	Współpraca z biurami rachunkowymi
	

	
	Wydarzenia promocyjne
	

	
	Inne niewymienione wyżej (opis…)
	


21. Czym tegoroczna kampania będzie się różnić od ubiegłorocznej, jeżeli miała miejsce? Prosimy o rzetelną refleksję:

	


22. Planowane efekty tegorocznej kampanii. Prosimy o przedstawienie spodziewanych efektów w nawiązaniu do ubiegłorocznych rezultatów kampanii, jeżeli miała miejsce:

	Środki pozyskane w ramach kampanii 1% w 2019 roku (poprzednia kampania, jeżeli miała miejsce):
	Planowane do pozyskania środki w ramach kampanii 1% w 2020 roku:

	
	


Część IV – budżet
23. Budżet przedsięwzięcia.
	Planowane koszty
	Koszt jednostkowy
	Liczba jednostek
	Suma
	Źródła finansowania

	
	
	
	
	ARFP
	Inne

	
	
	
	
	
	

	(można dołożyć wersy)
	
	
	
	
	

	SUMA
	
	
	


24. Na jakie cele przeznaczone będą pozyskane środki? Czy jakaś część zasili program „Działaj Lokalnie”?

	


25. Ewentualne dodatkowe informacje.
	







...................................................................................






podpisy osób reprezentujących organizację

� Przypis dotyczy wszystkich mediów. Prosimy dokładnie opisać, jakiego rodzaju działania planują Państwo, np. patronat medialny, artykuł, ogłoszenie płatne, inserty do prasy, inne.


� Przypis dotyczy wszystkich portali społecznościowych. Prosimy konkretnie opisać, jakie wydarzenia planują Państwo przygotować: informacje, aplikacje, dodanie specjalnej ikony do zdjęcia profilowego organizacji, inne.


� Podpisy składane są dopiero na wydruku będącym załącznikiem do Umowy.
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